








publicidad o proteccion de menores.
Por ello, la inclusion de estos
profesionales como agentes a los
que se le aplica dicho cuerpo
normativo responde a una doble
consideracion: la primera, el hecho
de que ya estan en el mercado y se
hace necesario dotarles de
seguridad juridica en cuanto a
derechos y obligaciones, vy la
segunda, proteger a los menores
que acceden a este tipo de
contenidos.

Respecto de la publicidad que los
mismos hacen, la CNMC avisa sobre
la posible infraccion de los principios
de separacion, identificacion vy
transparencia entre el contenido y la
publicidad, y a modo de ejemplo
senala los unboxing o hauls, donde
no se aprecia si se trata de
valoraciones personales, o existe
una colaboracion entre el agente y la
marca. Este hecho cobra especial
interés cuando el es menor de edad,
ya que, como colectivo vulnerable,
no es posible discernir de manera
adecuada cuando se encuentra ante
un contenido audiovisual aleatorio o
cuando esta siendo realmente
impactado formas de comunicacion
comercial.

Sin duda alguna, el nuevo Codigo,
junto con las recomendaciones de la
CNMC para la inclusion de los
influencers en la LGCA refuerzan el
concepto de publicidad
responsable, senalando las
practicas comerciales que no
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pueden admitirse, y con ello,
dotando de contenido al concepto
de publicidad desleal hecha a través
de plataformas digitales. La
necesidad de respetar las normas
level playing field se traslada a las
redes sociales y al uso de influencers
como canales de comunicacion, vy
estos nuevos  instrumentos  es
prueba de ello.
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